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第一章  选聘公告

[bookmark: OLE_LINK56]为适应业务发展的需要，加快“走出去”战略步伐，切实提升集团公司水务环保业务宣传推介的精准性与实效性，我集团公司计划进一步优化提升业务宣传推介介质质量，构建一套精准化、特色化的载体矩阵，全面强化品牌优势，更好地展示企业实力和良好形象。现面向社会公开选聘优质合作单位。
一、基本信息
（一）项目名称
南宁建宁水务投资集团有限责任公司优化提升企业业务宣传推介介质质量服务项目
（二）项目类别
非招标社会服务项目
（三）采购单位
南宁建宁水务投资集团有限责任公司
二、服务内容
	[bookmark: OLE_LINK14][bookmark: _Hlk54778279]序号
	介质名称
	适用范围
	服务要求及标准

	1
	宣传册
	集团版
	1.设计标准：提供一版可直接印刷使用的集团版宣传册（中英版）设计稿，以及可编辑源文件。
2.设计理念：高端大气，富有创意，呈现内容和形式与企业视觉要素完美融合，整体风格有较强的视觉冲击力，彰显企业专业稳重与可持续发展的品牌形象。
3.页数：30P左右（含封面、封底）。
4.印制册数：300册以上。

	
	
	子公司版
	1.设计标准：基于集团版宣传册的整体风格，设计一套能呈现母子公司关系视觉要素，图层结构清晰、可直接编辑的子公司宣传册通用模板（中英版）。
2.模板结构：划分“固定区域”与“可编辑区域”。固定区域锁定集团公司实力矩阵简版等不可改动内容；可编辑区域供子公司替换核心业务技术说明、本地化解决方案、典型案例及联系方式等内容。
3.页数：30P左右（含封面、封底）。
4.印制指导：提供《子公司宣传册制作与印制指南（简版）》，明确技术参数。

	2
	PPT
	集团版
	1.设计标准：提供一版包含完整演示结构、内容模块丰富，并可直接使用的集团版PPT（中英版）。
2.设计理念：遵循“专业、清晰、高效”准则，采用模块化布局与系统化视觉规范，以简约大气的风格突显国企形象，融入水务环保元素，确保品牌调性与专业质感的统一表达。
3.字体规范：统一使用授权字体，建立多级文字样式，实现显示一致与阅读舒适。
4.版本规范：需通过多版本Office及WPS兼容性测试，确保跨平台使用效果一致。

	
	
	子公司版
	1.设计标准：提供一套基于集团版视觉体系、可灵活编辑的子公司PPT通用模板（中英版）。
[bookmark: OLE_LINK3]2.设计理念：基于集团版的整体风格，在统一规范中赋予适度灵活性，便于子公司结合自身业务特点进行内容组织与视觉强化。
3.字体规范：统一使用授权字体，建立清晰信息层级。
4.模板规范：需通过多版本Office及WPS兼容性测试，确保跨平台使用效果一致。
5.编辑指导：提供《子公司PPT模板操作指南（简版）》，明确技术参数。

	3
	易拉宝/
宣传海报
	集团版
	[bookmark: OLE_LINK9]1.设计标准：根据集团公司业务特点，设计提供2-3个版本尺寸标准、内容模块丰富，并可直接使用的企业整体形象宣传海报（中英版）。
[bookmark: OLE_LINK6]2.设计理念：遵循“信息聚焦、视觉引领”的展示理念，构建层次分明、重点突出的视觉动线，同时以沉稳的构图体现国企公信力。
[bookmark: OLE_LINK4]3.字体规范：统一使用授权字体，建立清晰的信息层级体系，构建兼具逻辑性与美学的视觉框架。

	
	
	子公司版
	1.设计标准：提供一套基于集团版视觉体系、可灵活编辑的子公司版通用模板（中英版）。
2.设计理念：在基础视觉框架下支持子公司突出业务亮点，实现品牌统一与个性表达的平衡。
3.字体规范：统一使用授权字体，建立清晰的信息层级体系，构建兼具逻辑性与美学的视觉框架。
[bookmark: OLE_LINK5]4.编辑指导：提供《子公司宣传海报模板操作指南（简版）》，明确技术参数。

	4
	宣传片
	集团版
	1.制作标准：拍摄制作企业宣传片（中文版及中英版）。
2.制作理念：高端大气，富有创意，对标国内一流企业宣传片标准进行精心策划，结合集团公司业务实际，聚焦四大主营业务（供水保障、污水处理、排水运营、固废处理）协同效应，综合运用动画、特效等呈现手段，凸显企业全产业链技术优势与规划投资建设运营能力。
3.片子时长：均为5-8分钟。

	5
	官方网站
	集团版
	[bookmark: OLE_LINK7]1.设计标准：围绕塑造集团公司“一流的水务环保投资运营商”品牌形象，将现有的企业官网优化提升成为符合现代传播趋势、用户体验优良的品牌数字门户网站。
2.设计理念：通过系统化内容架构与智能化交互体验，强化水务环保行业属性与界面语义传达，呈现企业全产业链优势与综合实力。
3.使用规范：使用授权字体，建立规范字阶体系；采用现代前端技术，结合模块化开发模式，确保跨平台、多终端兼容性与一致性。
4.后台配置指南：提供内容管理系统配置说明文档。

	6
	文创产品
	集团版
	1.设计标准：围绕集团公司水务环保主营业务特色，设计、制作不低于5款文创产品。
2.设计理念：遵循“器物载道，以物传心”的哲学，将水务环保企业的专业属性与文化内涵相融合，在设计中充分考虑产品的可重复使用性与易于回收性，确保从源头上体现环保理念，同时注重提升产品质感，彰显国企品质追求。
3.输出标准：优先选用天然可再生材料，所有产品均需通过相关安全检测，确保使用过程中无锐利边缘、无害物质释放等。
4.打样实物：文创产品批量生产前，需提供打样实物确认。
5.实物数量：每款不低于100个。

	7
	其他：后期服务
	1.免费质保服务：提供自最终验收合格之日起不低于1年的免费质保期。
2.内容更新支持：质保期内，针对所有模板文件，免费提供不低于5次的非结构性内容调整及更新支持服务。
3.模板更新服务：质保期内，根据我集团公司业务发展需求，提供不低于2次模板文件（如PPT、宣传册等）的版本优化升级服务。


三、服务期限
服务期限120天，服务期限开始的时间以合同签订日期为准。
[bookmark: OLE_LINK2]四、服务费用
服务费用由参选单位根据相关情况自行报价，最高限价为25万元人民币，中选后不做调整。本次服务总报价采取包干价形式，费用包括但不限于：
（一）优化提升服务费用（包括但不限于创意设计、文案撰写、图片拍摄、视频剪辑、动画制作、实物打样、批量印制、物品运输等）。
（二）必要的保险费用和各项税费。
（三）其他费用（包括但不限于场地、食宿、交通、通讯等）。
五、参选资格要求
（一）在中华人民共和国注册，具有独立承担民事责任能力的法人，经营范围包含与本项目相关的设计、制作或咨询等业务。
（二）拥有稳定的核心设计团队与技术支持团队，具备同类大型国企、公共服务机构或水务环保相关项目的服务经验。
（三）具有良好的商业信誉及社会信誉，未被列入中国执行信息公开网（http://zxgk.court.gov.cn/shixin/）的“失信被执行人”，未被列入信用中国（https://www.creditchina.gov.cn/）“重大税收违法案件当事人名单”。
（四）本项目接受联合体参选。
六、参选文件构成
包括但不限于：
（一）参选单位组织机构代码证复印件。
（二）法定代表人身份证明（详见附件1）、法定代表人授权书（授权代表为非法定代表人时提供，详见附件2）、承诺函（详见附件3）。
（三）项目团队核心成员基本简介以及不少于3个类似项目代表案例。
（四）优化提升企业业务宣传推介介质质量执行方案，内容包括但不限于：各类推介介质的设计理念、创意思路、技术装备投入、进度安排等。可分别初步设计若干页集团版及子公司版宣传册、集团版及子公司版PPT，初步设计一版集团版宣传海报，以及提供一份集团公司官网改版方案（简版）、1-3款文创产品设计概念方案、一分钟左右的中文版宣传片作品小样等。
（五）报价资料（详见附件4）。
以上材料需密封，一式伍份，加盖单位公章。无论中选与否，参选单位所提交的参选文件资料不予退回。
七、材料提交
[bookmark: OLE_LINK21]凡符合本公告条件且有意参选的单位请于2025年12月23日上午9点前（以送达时间为准）将参选文件材料（纸质版）及电子材料（需刻光盘）提交至南宁市青秀区滨湖路88号建宁大厦14楼会议室。
联系人：覃祚冬，联系电话：0771-4821841。
八、评选时间及地点
时间：2025年12月23日上午9点开始
地点：南宁市青秀区滨湖路88号建宁大厦14楼会议室
九、评选程序
（一）组建评审小组
评审小组由我集团公司相关部门人员组成，成员人数为三人（含）以上单数。
（二）开展评审
评审工作分为资格性检查和符合性检查。参选单位提供的材料不真实或不满足相关要求的，我集团公司有权取消其参选资格。评审方式采用综合评分法，评审小组将依据评分办法对各参选单位提交的参选文件进行综合评审，并按照由高到低顺序推荐中选候选人排序。
（三）履约能力核查
我集团公司可以视项目需要，组织对候选人进行履约能力核实，核实方式包括但不限于赴候选人注册地或办公地实地查看、现场核验、纪实记录等形式。
（四）确定中选单位
我集团公司按照评审小组推荐的候选人及履约能力核查情况（如开展）确定中选单位，并在我集团公司官方网站公布中选结果。


南宁建宁水务投资集团有限责任公司
2025年12月5日












附件1

法定代表人身份证明
（无授权代表时提供）

参选单位名称：____________________________
单位性质：________________________________
地址：____________________________________
成立时间：_____年_____月_____日
经营期限：______________
姓名：_____；性别：_____
年龄：____；职务：________________；身份证：______________；
手机号码：______________。
系________________________（参选单位名称）的法定代表人。
特此证明。

附件：法定代表人身份证复印件


参选单位名称（公章）：
年  月  日


附件2

法定代表人授权委托书
（有授权代表时提供）

致：____________________（采购单位名称）
我（姓名）_______系（参选单位名称）__________________的法定代表人，现授权委托本单位在职职工（姓名）_______以我方的名义参加（项目名称）__________________项目的选聘活动，并代表我方全权办理针对上述项目比选、签约等具体事务和签署相关文件。
我方对被授权人的签名事项负全部责任。
在撤销授权的书面通知以前，本授权书一直有效。被授权人在授权书有效期内签署的所有文件不因授权的撤销而失效。
被授权人无转委托权，特此委托。

被授权人签名或签章：          法定代表人签名或签章：
职务：                        职务：
被授权人身份证号码：          授权人身份证号码：
被授权人手机号码及邮箱：

附件：法定代表人身份证复印件及授权代表身份证复印件


参选单位名称（签章）：
年    月    日

附件3

承诺函

致：____________________（采购单位名称）
我方（参选单位名称）____________________[统一社会信用代码：（____________）]，作为参与（项目名称）____________________的参选单位，现郑重承诺如下：
我方具有良好的商业信誉及社会信誉，截止2025年____月____日前：
1.未被列入中国执行信息公开网（http://zxgk.court.gov.cn/shixin/）的“失信被执行人”名单；
2.未被列入信用中国（https://www.creditchina.gov.cn/）的“重大税收违法案件当事人名单”。
若我方违反上述承诺，提供虚假信息或存在隐瞒情形，自愿承担由此引发的一切法律责任，并赔偿采购单位因此遭受的全部损失。


参选单位（盖章）：
日期：    年    月    日（填写提交日期）




附件4

报价资料
	服务类型
	服务内容
	报价（万元）

	企业业务宣传推介介质质量优化提升服务
	[bookmark: OLE_LINK46]
构建一套系统化、规范化的企业业务宣传推介介质体系。具体涵盖宣传片策划制作、宣传册设计与印制、官网优化升级、PPT演示模板开发、宣传海报模板搭建及文创产品设计制作等。服务商需建立统一的设计规范与模板系统，确保我集团公司品牌形象统一，同时满足各子公司灵活应用。交付后提供不低于1年质保期及后期维护支持，包括模板优化、技术咨询与内容更新服务等，确保宣传推介体系持续有效运行。（详见选聘方案第一章“二、服务内容”）

	


本次服务总报价为包干价形式，费用包括但不限于：
（一）优化提升服务费用（包括但不限于创意设计、文案撰写、图片拍摄、视频剪辑、动画制作、实物打样、批量印制、物品运输等）。
（二）必要的保险费用和各项税费。
（三）其他费用（包括但不限于场地、食宿、交通、通讯等）。

参选单位法定（授权）代表签字：                       
参选单位名称（公章）：                               


[bookmark: OLE_LINK11]注：1.法定代表人或其正式授权人签字并盖公章，授权代表签字的应当提供加盖公章的授权委托书。
2.必须按上述格式内容进行报价。
3.如中选为成交人，中选单位在执行合同期间内不得提出其他额外费用。


1


2


[bookmark: _Hlt524842622][bookmark: _Toc21854777][bookmark: _Toc524092802][bookmark: _Toc46107912][bookmark: _Toc82246200][bookmark: _Toc524089217][bookmark: _Toc524703772][bookmark: _Toc163975863][bookmark: _Toc163975796][bookmark: _Toc509110769][bookmark: _Toc163975723][bookmark: _Toc50985608][bookmark: _Toc80582206][bookmark: _Toc70081226][bookmark: _Toc8845661][bookmark: _Toc186703303][bookmark: _Toc50985656][bookmark: _Toc509379905][bookmark: _Toc163975560][bookmark: _Toc82502368][bookmark: _Toc524092622][bookmark: _Toc8845734][bookmark: _Toc185326900][bookmark: _Toc509111522][bookmark: _Toc50985479][bookmark: _Toc52175476][bookmark: _Toc83810515][bookmark: _Toc50985740][bookmark: _Toc8845752][bookmark: _Toc82246256][bookmark: _Hlt509111907][bookmark: _Toc8845574][bookmark: _Toc460248395][bookmark: _Toc509111780][bookmark: _Toc184437993][bookmark: _Toc516325287][bookmark: _Toc188067667][bookmark: _Toc524092529][bookmark: _Toc67131248][bookmark: _Toc50895824][bookmark: _Toc50893957][bookmark: _Toc50893476][bookmark: _Toc83809763][bookmark: _Toc83809639][bookmark: _Toc82328641][bookmark: _Toc524703846][bookmark: _Toc167105246][bookmark: _Toc524087286][bookmark: _Toc516329223][bookmark: _Toc50893648][bookmark: _Toc83810786][bookmark: _Toc50893601][bookmark: _Toc163975921][bookmark: _Toc70081323][bookmark: _Toc82485149][bookmark: _Toc163976168][bookmark: _Toc524092699]第二章  评分办法

一、评选方法
本项目采用综合评分法。评审小组依据本评分办法对各参选单位提交的参选文件进行综合评审。评审过程遵循公平、公正、科学、择优的原则，对参选文件的技术、商务、报价等因素进行评分，总分值为100分。我集团公司将按照评审小组推荐的中选候选人顺序确定中选单位。
本项目评分标准为：
	评分因素
	分值分配

	技术部分
	70分

	商务部分
	10分

	报价部分
	20分

	合计
	100分



二、评分因素
	项目
	评审内容及标准
	标准得分
	实际得分

	技术部分
（70分）
	整体服务：对项目需求的理解深度与分析准确性；方案的针对性、系统性、完整性与创新性；对“水务环保”特色与“国企”风格的体现程度。
A（1—10分）：基本符合项目要求，但对业务需求理解较浅，方案架构较为常规，对“水务环保”与“国企”特色的结合较为生硬或仅简单提及。
B（11—20分）：能较好理解项目需求，方案具有较好的系统性和针对性，对“水务环保”特色与“国企”风格有明确体现，思路清晰，具备一定可操作性。
C（21—30分）：能深刻、精准理解项目背景与核心需求，方案具备系统性、创新性和前瞻性，能有机融合“水务环保”专业属性与“国企”稳重可靠的形象，构建的载体矩阵思路清晰，对提升企业品牌影响力与市场开拓有显著助推作用。
	30分
	

	
	设计创意：设计理念的先进性、专业性；视觉呈现效果（包括色彩、版式、图形等）的契合度与表现力；文创产品的创意性与实用性。
A（1—5分）：设计理念较为常规，未能充分体现现代设计趋势或行业专业性。视觉呈现仅完成基本功能，风格普通，与水务环保主题及国企形象的契合度较弱，缺乏记忆点。文创产品设计思路简单，创意性、文化内涵与实用性均显不足。
B（6—15分）：设计理念清晰，具有一定专业性，能遵循简约、模块化等现代设计准则。视觉呈现整体协调，能运用色彩、图形等元素有效传达水务环保特色与国企稳重风格，具有一定的美感和吸引力。文创产品设计具备一定创意与实用性，能与企业文化、环保理念有所结合。
C（16—25分）：设计在理念或形式上具备创新性，视觉呈现具备表现力与冲击力，色彩、版式、图形等元素的运用精准、巧妙、和谐，能凸显行业属性与高端品牌调性，形成独特的视觉符号。文创产品设计创意出众，深刻融入企业文化与水务环保内核，兼具艺术性、故事性、实用价值与可持续性。
	25分
	

	
	项目实施：工作计划的合理性、进度安排的科学性；质量保障措施的有效性；项目风险识别与管控能力。
A（1分）：提供基本的项目实施计划，但关键节点、保障措施等不够具体，风险识别与应对考虑不足。
B（2—3分）：工作计划较为合理，进度安排明确，有基本的质量保障措施和风险管控意识。
C（4—5分）：工作计划详尽科学，关键节点清晰；质量保障体系健全、措施具体有效；能有效识别项目潜在风险，有切实可行的应对预案，项目管控能力强。
	5分
	

	
	售后服务：包括但不限于后期维护响应机制、技术支持承诺等。
A（1—3分）：提供基础的售后服务承诺，但响应机制、技术支持等内容不够具体，缺乏量化指标。
B（4—6分）：售后服务内容较全面，明确响应流程和基本的技术支持。
C（7—10分）：售后服务完善、专业、具体，包含明确的响应机制、定期的维护更新承诺等，能充分保障项目成果的长期有效运行。
	10分
	

	商务部分
（10分）
	业绩证明：根据近年来承接的同类品牌整合设计或大型国企宣传项目案例进行评分。
A（1分）：提供少于3个相关案例，或案例相关性较弱，未能充分证明同类项目经验。
B（2—3分）：提供3个符合要求的有效案例，能证明具备一定的同类项目执行经验。
C（4—5分）：提供3个以上高质量的相关成功案例，案例与本项目需求匹配度高，能充分证明具备丰富的实践经验和卓越的执行能力。
	5分
	

	
	团队配置：项目核心成员的资质、经验及专业匹配度，团队结构合理性，人员职责明确性。
A（1分）：团队核心成员资质和经验一般，与项目需求匹配度不高，或团队结构、职责描述模糊。
B（2—3分）：项目团队核心成员具备相关经验，角色配置基本齐全，职责分工较为明确。
C（4—5分）：团队实力雄厚，项目核心成员资历深、同类项目经验丰富、专业匹配度高。团队结构完整、分工明确、配置优化，能强力保障项目高质量实施。
	5分
	

	报价部分
（20分）
	报价分数最高分20分，根据基础金额计算报价分数。基础金额的分值为10分。基础金额以去掉最高报价金额和最低报价金额的平均价格为基础金额（若参与报价的咨询机构不足5家时，基础金额直接以所有报价的平均价格计）。
报价分数=10x[1+（基础金额-报价金额）/基础金额]。
所计算出的报价分数不能超过最高分20分，同时不能低于最低分5分。
	20分
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